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Betreft: gratis Heineken kratje bij C1000

Geachte mevrouw Ancion-Kors,

C1000 adverteert in het ‘Mats Nieuws’ voor week 3 van 2008 met een gratis kratje Heineken
bij de aankoop van 2 andere Heineken kratjes (“3e gratis”, zie bijlage). Deze reclame-uiting is
volgens STAP in strijd met artikel 20 RvA aangezien niet met gratis drank mag worden
geadverteerd.

Artikel 20:
“Behoudens bij proeverijen is reclame waarbij alcoholhoudende drank door een lid van de
branche of met actieve medewerking van een lid van de branche gratis of tegen minder
dan de helft van de normale verkoopprijs van de alcoholhoudende drank aan
particulieren wordt aangeboden, niet toegestaan”.

Daarnaast vindt STAP dat het stimuleren van de aankoop van 3 kratjes bier in één keer,
aanzet tot overmatige alcoholconsumptie. Uit wetenschappelijk onderzoek is bekend dat een
grote beschikbaarheid van alcohol de consumptie verhoogt1. Het stimuleren van de aankoop
van 3 kratten van 24 flesjes tegelijk acht STAP daarom in strijd met artikel 1 RvA:

Artikel 1:
“Aangezien onverantwoorde consumptie van alcoholhoudende drank problemen met zich
mee kan brengen, is terughoudendheid in alle reclame voor deze drank geboden.
Reclame voor alcoholhoudende drank mag geen overmatige of anderszins
onverantwoorde consumptie tonen, suggereren of stimuleren”.

Wij verzoeken de Reclame Code Commissie hier uitspraak over te doen.

Hoogachtend,

Ir. W.E. van Dalen,
Directeur STAP

Bronnen: Babor, T., et al. (2003). Alcohol: No ordinary commodity. Research and public policy. Oxford University
Press: New York.

Bijlage: C1000 advertentie voor week 3, 2008



Bijlage 1: gratis Heineken kratje bij C1000


